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Concluzie

REZUMAT

ACEST GHID se adreseazi oricirui jurnalist (debutant) care doreste
sd abordeze informatia europeand, aducind-o mai aproape de cetitean.
Se bazeazi pe o experienta de doi ani a retelei europene de posturi de
radio ale studentilor europeni din cinci tari (Romania, Belgia, Franta,
Regatul Unit si Germania): Micro-Europa, www.micro-europa.eu. Ghi-
dul 2010 s-a nascut din practica acestei retele. Astfel, el completeaza si
imbogiteste prima versiune a teoriei ,Jurnalismului european de proxi-

mitate’, care a fost tema ghidului practic 2009.

Mai multe idei principale reies din acest ghid 2010 :
- De prea multe ori, informatia europeana este tratatd de manierd exclu-
siv institutionald. Obiectivul jurnalismului pe care il promovam noi este
sd arate ci actualitatea politici a Uniunii Europene are legituri cu terito-
riile, ci le influenteaza. Jurnalistul care doregte si re-localizeze informatia
europeand o poate face in doud moduri: aritand care sunt implicatiile
locale pe care le poate avea o decizie luati la nivel european, sau plecand
de la un fapt local, sa mearga pana la sursa pentru a descoperi influenta
europeand care se ascunde acolo.
> Informatia europeana de proximitate trebuie sa rispunda la trei
provocari jurnalistice: si fie concretd, educativi si dezbatuta.
> Reportajul trebuie si fie concret, trebuie sa expund o situatie de
care cetateanul se simte aproape. Existi doua moduri de a atrage
atentia cititorului/ascultatorului/telespectatorului. Fie acoperind
0 zona geografici din apropierea cetiteanului (mijloacele de infor-
mare locale i proximitatea geograficd), fie evocand teme specifice
care intereseaza audienta (mijloacele de informare specializate si
proximitatea tematica).
> Reportajul si emisiunea trebuie si fie educative. Informatia

europeand este cunoscutd de putini cetateni. Institutiile europene




si modul de functionare european fiind prea putin cunoscute, par
complicate. Jurnalistul trebuie sd aduci in permanenta limuriri asu-
pra aspectelor institutionale si asupra politicilor, cu ajutorul inter-
viurilor si invitatilor, reamintindu-le mereu, etc. El trebuie si lase la
o parte limba de lemn, §i sa se faca inteles prin cuvinte simple, fara a
deveni simplist, fara a deforma realitatea.
- Reportajul, emisiunea si articolul trebuie sa declanseze dezbateri.
Deoarece dezbaterea in contradictoriu poate trezi interesul si constiinta
cetateneascd europeani a publicului.
. Contextele nationale sunt diferite, realititile locale se schimba de
la un teritoriu la altul. Deseori europenii nu cunosc situatia vecini-
lor lor apropiati sau mai indepdrtati. Pentru a crea un sentiment de
apartenenta europeand, pentru a trezi o congtiin{a cetateneasca vasta,
care si depaseascd granitele comunitarismului, trebuie ca frontierele sa
fie depasite, s fie schimbate informatii §i reportaje intre tari, dincolo de
diferentele de gen si de abordare. $i Micro-Europa face chiar acest lucru,
beneficiind de sustinerea Comisiei Europene prin programul ,Europa

pentru cetateni”

Acest ghid decripteaza capcanele si bunele practici ale realizarilor retelei
Micro-Europa care se bazeazd pe acest jurnalism european care iese din
standarde. El reuneste de asemenea si relatarile si ,experientele simi-
lare”. Acesta este mai ales un ghid in care am invatat din mers. Rezuma
dificultatile si succesele intalnite. Prieteni viitori jurnalisti, va urez lectura

placuta!
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CONSTATARI INGRIJORATOARE...

In cidere libera

Intre 2005 si 2009 numarul corespondentilor de la Bruxelles care trateaza subiectele euro-
pene a scazut de la 1300 la 752. Exista doua motive clare care au cauzat aceasti scidere
brusci: activitatea politica la nivel comunitar lipsita de energie si criza economici din sec-

torul media.

Prapastia. Care prapastie?

In iunie 2009, participarea la alegerile europene a scazut drastic, in medie cu 43%. Cifrele
sunt si mai ingrijoratoare in cazul participarii tinerilor cu vérste cuprinse intre 19 si 24 de
ani: in 2009, mai putin de 30% au votat la alegerile europene. Tati-ne in fata unui paradox
incredibil: desi competentele institutiilor europene sunt din ce in ce mai importante si
influenteaza o parte esentiala din legislatiile nationale, si prin urmare viata cotidiana a celor
cinci sute de milioane de europeni, se poate observa cum acestia din urma iau tot mai multa

distanta fata de reprezentantii lor comunitari, cu ocazia scrutinelor.

Informatia europeani: costisitoare

Postul de corespondent european la Bruxelles este costisitor. Pe linga cheltuielile pentru
sediu si deplasari, daca jurnaligtilor nu li se acorda un statut special, redactiile straine trebuie
sd le dea cu 30 pani la 50% mai mult la salariu corespondentilor la Bruxelles decat in tara

lor.

INTRODUCERE

Acest ghid metodologic este rezultatul practicii retelei Micro-Europa,
creatd in 2008. Doi ani mai tarziu, reteaua de radiouri studentesti euro-
pene si-a gasit un nume, Micro-Europa; un scop de urmarit, punerea in
practicd a jurnalismului european de proximitate; si forta motrice, opt scoli
si universitdti europene din cinci tari. In acesti doi ani s-a ameliorat comu-
nicarea intre parteneri, am facut schimb de mijloace de lucru comune, am
gasit coduri si metode de lucru convenabile pentru toti. Astazi mecanis-
mul functioneaza. Desi mai tugeste destul de des si are nevoie de ajustari, se
pare ca mecanicii sunt pregatiti sa facd orice pentru ca acesta si avanseze in
continuare. Acest ghid 2010, punand alaturi practica si teoria jurnalismului

european de proximitate, isi aduce contributia la constructia finali.

CE ESTE MICRO-EUROPA?

Prin Micro-Europa, diversele scoli de jurnalism asociate — studentii cu
sprijinul profesorilor — realizeaza o emisiune europeand comuna. In
fiecare lung, scolile se pun de acord asupra unei tematici pe care o vor
aborda impreuna. Fiecare dintre acestea realizeazi o productie (de 3 mi-
nute) pe marginea acestui subiect. Prin intermediul unui script al tuturor
productiilor tradus in engleza, fiecare scoald readapteaza celelalte productii
in limba proprie. In final rezulti o emisiune europeani de 30-60 de minute,

care este difuzatd pe fiecare radio online.




UN GHID PRACTIC DUPA UN GHID TEORETIC

Acest ghid metodologic nu este primul din serie. Precedentul, redactat in
2009, pe tema Jurnalismului european de proximitate a stat la baza unui
parteneriat intre scolile de jurnalism neerlandofone si francofone, din Bel-
gia. Studentii impreuna cu profesorii lor, intr-un spirit didactic reciproc,
incearcd s3 aplice aceastd teorie in reportajele si emisiunile pe care le pro-
ducin fiecare luna. Bineinteles, acest ghid vine la un an dupi cel precedent.
El reprezintd o maniera de a testa” pe teren concepte teoretice, pentru a

trage toate invatamintele posibile.

GHIDUL SI SITE-UL: REALIZARI COLECTIVE

[n cursul anului academic 2009-2010, reteaua Micro-Europa s-a reunit de
3 ori (la Cluj, Malines si Nantes). Site-ul internet (www.micro-europa.eu)
a fost conceput si structurat pe parcursul acestor intalniri. Astizi, emisiu-
nile si productiile retelei sunt accesibile pe acest site, precum si materiale
pedagogice si metodologice. Aceste trei intalniri au servit de asemenea si
la elaborarea ghidului 2010. Dezbaterea dintre studentj, alaturi de profe-
sori, analizarea scripturilor, reportajele si emisiunile diversilor parteneri,
clarificarile aduse in ghidul 2009 au alimentat redactarea prezentului ghid.
Studenti si responsabili ai retelei intervin in acest ghid pentru a aduce
limuriri, mai degrabi calitative, asupra modului in care sunt aplicate ideile

retelei Micro-Europa in propriile lor contexte nationale.

... IDEI INOVATOARE!

Un domeniu vast de competente

Interesul cetatenilor va fi atras daca informatia face referire la realitati de care ei se simt
apropiati si daca informatia este umanizata. Nimic nou. Dar este oare imposibil sa aplicam
aceste concepte in cazul informatiei europene? Este esenta acestei informatii prea tehnica
si prea departatd de cetitean? Nu neaparat. Deoarece, cu un domeniu de competente
largit, deciziile luate la nivelul Uniunii Europene ating atat agricultura, cat si piata internd si

comertul, mediul, energia, cercetarea, afacerile sociale, cooperarea, etc.

Dubla proximitate: tematica si geografica

Corespondentul de la Bruxelles triieste din interior ambianta institutiilor europene, jurna-
listul local este integrat in teritoriu, iar jurnalistul specializat cunoagte un domeniu specific
si are contacte in acest domeniu. Fiecare jurnalist trateaza informatia din perspectiva sa.
Poate acest fapt sa impiedice mijloacele de informare locale sa vorbeasca despre Europa?
Nu, dimpotriva:

- Dovada: informatia europeand despre forta de munci si afacerile sociale este redata cel
mai adesea prin presa ne-traditionala, ca de exemplu aceea a sindicatelor.

- Alta proximitate posibili este aceea geografica: Uniunea Europeani actioneazi in mod
foarte concret in regiuni, in special prin intermediul fondurilor structurale europene care

reprezinti solidaritatea in interiorul Uniunii Europene.




Ati spus ,informatia europeani, plictisitoare”?

Pentru ca Uniunea Europeani produce mai putind informatie ,picantd’, aceasta este a
priori... plictisitoare. Totusi, anumite evenimente, ca de exemplu demisia Comisiei Santer
in 1999, referendumul francez asupra Tratatului de instituire a unei Constitutii pentru Eu-
ropa din 2005 si, mai recent, desemnarea presedintelui Consiliului European, mobilizeaza
cetatenii. Aceste momente de mobilizare majora evolueazi in ritmul unei informari euro-
pene sporadice, prea tardive, intervenind cel mai adesea atunci cand decizia a fost deja luata.
Daci nu se face nimic pentru a implica cetatenii in amonte, pentru a le permite sa-si faci
auzita vocea, Uniunea Europeana va fi definitiv confiscata de experti i tehnocrati... si va
intra drept in zid. Rezultatul: dintre corespondentul european la Bruxelles si un altul, pri-

mul este cel care va pica.

Un nivel de putere inevitabil

In fata acestor constatari, observam ca acoperirea mediatica a afacerilor europene este slaba.
Totusi, dupa Eurobarometrul 67 (primavara 2007), aproape 45% dintre cetateni conside-
rau ¢i nu sunt suficient de bine informati asupra afacerilor europene. Legitim? Da, deoa-
rece un procentaj crescator din legislatiile nationale ale tarilor membre este influentat de
citre Uniunea Europeand, ceea ce o transforma intr-un nivel de putere inevitabil. Pe scurt,
din ce in ce mai multi cetiteni doresc si fie mai bine informati despre Uniunea Europeani si

din ce in ce mai putine mijloace media informeaza despre Uniunea Europeana.

SUSTINERE IN AMONTE PENTRU PERSPECTIVE
iN AVAL

Cele opt universititi si scoli — EuradioNantes, City University of London,
Universitatea de la Tiibingen (Germania), IHECS (Bruxelles), Universita-
tea Babes-Bolyai University de Cluj (Roumanie), Katholieke Hogeschool
Mechelen (Belgia), Hogeschool West Vlaanderen Kortrijk (Belgia) si
Business and Information Technology School de la Universitatea Iserlshn
(Germania) — au avut o participare activi la realizarea acestui ghid, fiind
prezentila intalnirile internationale ale retelei si implicAndu-se in dezbateri.
Dar partenerii retelei Micro-Europa nu vor si rimana doar intre ei. Vocatia
retelei este de a se largi, de a se raspandi, de a imparti teorie si practica.
Aceasta actiune colectivi nu ar putea exista fard sustinerea Directiei
Generale Educatie si Cultura a Comisiei Europene. Profitim pentru a le
multumi pe aceastd cale, deoarece permit actiunii noastre colective si se

ancoreze in timp i sd imagineze planuri de viitor,




GHIDUL PUNCT CU PUNCT

Pe scurt, acest ghid metodologic se bazeaz pe practica celor doi ani de Mi-
cro—Europa, pe parcursul carora aproape 1S teme au fost tratate in comun
de citre cele opt posturi de radio studentesti ale retelei.

Partea intdi a ghidului analizeaza doud reportaje realizate de catre studentii
Micro-Europa. Primul reportaj se bazeaza de la un fapt local, cel de-al doi-
lea porneste de la o chestiune europeand globali. Precizarile teoretice per-
mit structurarea acestei analize: este o analiza de tip vertical.

In partea a doua sunt comparate reportaje ale diverselor scoli si universitati
pe acelasi subiect cu scopul de a concepe o emisiune care si grupeze aceste
patru reportaje. Aceasta este 0 emisiune de tip orizontal.

In partea a treia intervin trei studenti si un profesor din reteaua Micro-
Europa pentru a demonstra necesitatea de a trata diferit Europa, in trei
contexte nationale respective (Germania, Romania si Belgia),

In cele din urma, in a patra si ultima parte, sunt identificate citeva site-uri
multilingve de informare care satisfac obiectivele retelei Micro-Europa sau

de unde studentji la jurnalism pot si culeagi informatii.

Definitia jurnalismului european de proximitate

Jurnalismul european cauta si umple golul care ii indeparteaza pe cetiteni de Uniunea
Europeand, coreland informatia transmisi cu subiecte si teritorii apropiate cetatenilor.
Obiectivul? Redarea unei informatii europene interesante si ,apropiate’, care si stimu-
leze astfel dezbaterea asupra mizelor din actualitate. Acest jurnalism necesita o foarte
buna cunoastere a unui subiect, a unui teritoriu si a mecanismelor europene. Aceasta este
optiunea promovati de Micro-Europa, care integreaza teoria si practica, de mai bine de doi

ani.




VOLET 1

Tema retelei :

«Identitatea nationala si Europa»

UNGHIUL DE ABORDARE

Aubel, un sat din Belgia, este situat in centrul regiunii ,Euregio Meuse-Rhin’. Aceasta regiune grupeazi teritorii ale trei tari: Belgia, Olanda si Germania. In anii 90, dupa

eliminarea granitelor, regiunile care compun regiunea ,Euregio Meuse-Rhin” s-au indreptat progresiv unele citre celelalte. In aceasta zona se vorbesc mai multe limbi, dar

care este sentimentul de identitate nationala al locuitorilor din Aubel? Reportaj realizat cu ocazia targului

INTRODUCERE RADIO

Prezentatorul : Pentru a incerca si consolidam contactele dintre diferite nationalititi, au fost concepute unele proiecte, ca cel din satul Aubel, care se afli la intersectia

dintre trei tari, si anume Germania, Olanda si Belgia. Acest sat face parte din Euregio Meuse-Rhin, unul dintre cele mai vechi parteneriate de cooperare transfrontaliers.

Aurélie Pirkenne, Jean-Francois Vanwelde si Bertrand Habay au fost la targul duminical de la Aubel, duminica trecuta.

- Bunidziua doamni !

- Ah, o branza de Herve ?

- Bine doamna.
Voice-over : In ciuda frigului si a zapezii, locuitorii din Aubel i ceilalti sunt
prezenti la intalnire. Pierdut de lume, satul Aubel n-ar putea totusi sa fie mai multi-
cultural de-atit. Ca in fiecare duminicd, nu mai putin de patru nationalitati diferite
se regasesc in piatd. Comerciantii tin foarte mult la acest aspect.

- Aici la Aubel, de exemplu, sunt si olandezi, dar si germani in egald

masura.
Reporter : Mergeti si prin alte piete ?

-- Da, la piete 6 pe saptimana.
Reporter : Siin celelalte vedeti mai putini....

- Mai putini straini, pentru ca eu merg in regiunea Liege. Deci aici e aga

pentru ca e un satuc limitrof, aici suntem la intersectia a trei granite.

- 6,05. Sa fie rotunjit.
- Ah! multumesc domnule, sunteti amabil. Este perfect. La revedere, o

duminici plicut, doamnelor, domnilor.

Voice-over : Departe de toate divergentele comunitare, fiecare depune un efort
pentru celalalt. Aici, francofonii indraznesc si inceapa o discutie in neerlandeza.
-Dat is met blauwe kaas. Dat is deze hé?
- Nee, deze. Dat is pikant. Wilt u proef ook?
Voice-over : Pentru a depisi frontierele lingvistice, sase regiuni au decis si-si
uneascd eforturile. Regiunea ,Euregio Meuse-Rhin” a fost creata in 1976. Jean-
Claude Meurens, actualul primar al satului Aubel, a ficut parte din Parlamenul

acesteia timp de trei ani.




Reportaj realizat de studentii de la Institut des Hautes Etudes des Com-
munications Sociales (IHECS), februarie 2010, pe tema ,Identitatea

intr-o regiune transfrontaliera”

ean-Claude Meurens : : Euregio este deci o adunare, este un parlament euregio, euregional, care grupeaza regiunile Aix la Chapelle, Maastricht, Limburgul olandez,
g p g g grup g p g

Limburgul belgian, Provincia Liege si Comunitatea germanofond. Dar este complicat, bineinteles. Sunt mai multe limbi, deci este nevoie de traducitori, exista multe

proiecte care trebuie si fie acceptate si de o parte si de cealalts, proiectele trebuie sa fie sustinute de trei dintre partile prezente. In cazul proiectului Euregio, regiunile sunt cele,

care de manierd autonom, trebuie si se implice in proiecte, si le prezinte, i sa le finalizeze incercind sa convingd partenerii pentru ale duce pani la capit.

Voice-over: O realitate nu intotdeauna evidentd, dar merita osteneala. Multe proiecte iau viata. Exista de exemplu o retea de transport in comun pentru cele trei tiri.
Un acord de cooperare a fost stabilit intre diferite spitale din regiune, iar la sfarsitul lunii februarie, au fost alocate fonduri de 14 milioane de euro. Cu aceste fonduri vor
fi finantate noi proiecte. Aubel, in centrul zonei ,Euregio Meuse-Rhin” se doreste a fi un model al acestei colabordri. Aici toata lumea se poate simti ca acasd. Acest citun

indepartat din provincia Liége face dovadi de o pronuntat identitate europeani.

DISCUTIE RADIO

Prezentator : Domnule Lorenzen, sunteti consilier la Parlamentul European, ce pirere aveti despre parteneriatele regionale si nationale cum este de exemplu Euregio
Meuse-Rhin?

Hannes Lorenzen : Acolo incepe Europa. Atunci cind acesti oameni lucreaza impreuns, dincolo de frontiere, intr-o problemad care ii implica pe toti, aga se creeazd Europa.
Cred ci statele nationale sunt definite de granitele lor, pe cand regiunile se definesc prin identitatea lor. Chiar daci identititile lor sunt diferite, este posibil, pentru regiuni, s
lucreze pe teme comune, ca de exemplu cooperarea economici, cooperarea in materie educationald, pe proiecte legate de protectia mediului, etc. In Euregio sau in cadrul

unor proiecte europene ca de exemplu LEADER, se lucreaza impreuna pe teme comune care inainte de toate nu trebuie reduse la nivelul de probleme nationale.

Prezentator : Ati evocat proiectul LEADER. Mai exista i alte proiecte europene de acelasi gen? M refer mai ales la initiative comunitare ca cele din care face parte pro-
gramul LEADER. Reamintesc ca sunt programe care sustin proiecte intre regiuni din tari diferite, in special cele de frontiera. Aceste initiative au fost eliminate. Ati scris ci

erau totusi cea mai buna legéturé intre Europa si cetatean. In ce constau acestea, si dupé parerea dumneavoastra, ar trebui reinventate?

Hannes Lorenzen : Da, erau extraordinare. Veneau in contraponderea abordarii descendente, ,top-down’, care nu este prea bine vizuti. Institutiile europene doresc si
implice nivelurile locale si regionale. In cazul initiativelor europene era chiar uimitor ¢ aceste programe proveneau direct din partea Comisiei Europene. Aceste initiative
comunitare afirmau ci era necesar ca cetitenii s fie sustinuti cu ceea ce aveau nevoie, sau in ideile lor pentruase organizain diferite sectoare. De exemplu, initiativele private,

ONGe-urile, etc, care doreau si colaboreze pe un proiect de mediu sau de dezvoltare locala, puteau sa isi creeze propriul lor program, fira si mai astepte sustinerea regionald




sau locali. Erau independenti in materie de gestiune si organizare. Aceste proiecte erau direct selectionate si sustinute de citre institutiile europene. Asta era formidabil. Era
o abordare ascendenti initiatd la nivel european. Oamenii au constatat ¢i se putea coopera la nivel local chiar si cu bani putini, ¢ se putea crea o retea pe baza experientelor
locale europene. $i ca Europa i ajuta in mod concret. Eliminarea initiativelor comunitare a fost cauzati de ofensarea autoritatilor locale, care nu detineau controlul asupra
acestor initiative, deoarece erau direct finantate de la nivel european. Unele state membre au cerut astfel stoparea acestor initiative, afirmind ca ele subminau autoritatea
puterilor locale si regionale. Totusi, aceste initiative au fost foarte bine primite de catre populatie si de catre actorii locali; cred ci acest succes a speriat autoritatile. In prezent
am revenit la o politica de armonizare, care permite statelor si selecteze si si controleze proiectele. Este in mod cert o pierdere pentru calitatea conexiunii dintre cetatean

si Europa.
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PORNIND DE LA UN FAPT LOCAL

> Avantaje : legea proximititii, ideea unei Europe care incepe in comune, in regiuni. Evita confruntarea prea directa cu abstractia europeana care poate parea descuraja-
toare pentru public.
> Inconveniente : spatiu minim rezervat dimensiunii europene. Nu tine cont de programul european.

> Indicatii : adecvat pentru subiecte pentru care exista o legaturd intre ordinea de zi la nivel local si la nivel european, sau pentru subiecte care permit comparatii.

PATRU PARAMETRI AI ,,JURNALISMULUI EUROPEAN DE PROXIMITATE” DE EXAMINAT
> PUBLICUL tinti al informatiei
> FLUXURILE informationale
> SCOPUL informatiei
> TEMPORALITATEA informatiei

TREI PROVOCARI JURNALISTICE
> Caracterul educativ
> Concretul

> Dezbaterea

PUBLICUL tinta al informatiei

Teritorii centrale Teritorii periferice
Clase privilegiate Cea mai mare ofertd Oferta intermediara
Clase de mijloc Oferta intermediara Ofertd intermediara
Clase sarace Oferta intermediara Oferta cea mai slaba

Care este publicul tintd al informatiei din reportaj?
TINTA GEOGRAFICA : Regiunile. Reportajul di exemplul satului Aubel, situat in provincia Liége, din Belgia, si arata importanta europeana a situdri sale geografice.
Aceastd informatie poate interesa toate regiunile europene — in special cele transfrontaliere.

> Teritorii periferice
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TINTA SOCIALA : Toate. Reportajul este realizat cu ocazia unui tirg duminical in piata satului. Acesta evoca posibilitatile si bogatia colaborarilor intre cetitenii din
diferite regiuni si tari.

> Toate clasele sociale

> FLUXURILE informationale

1) Informatia descendenta (top down), emis de citre institutiile europene si/sau de citre institutiile nationale catre cetateni.
2) Informatia ascendenta (bottom up) : sunt culese opinii ale cetitenilor/sau sunt evocate evenimente locale pentru a se tine cont de acestea pe
planul superstructurilor europene.

3) Informatia orizontala : sunt schimbate opinti si fapte de la un teritoriu european la altul.

Care sunt fluxurile informationale in acest reportaj?

INFORMATIA ORIZONTALA: Aflam ca mai multe regiuni europene, situate in Germania, Belgia si Olanda, coopereaza inca din 1976. Acestea au creat un Parla-

ment. Datoriti acestuia, ele prezinta, sustin gi realizeaza impreuna proiecte.

INFORMATIA ASCENDENTA: Aceasti organizare este un fapt local care ar putea interesa superstructurile europene. Dificultatile enuntate de primarul satului

Aubel ar putea sensibiliza institutiile si le-ar putea indemna si gaseasca solutii.
INFORMATIA DESCENDENTA: Aceasta nu face parte din reportaj. In acest caz, informatia de tip ,descendent” este oferit de citre invitatul prezent in studio.
Acesta comenteazi pe marginea reportajului rispunzand la intrebarile jurnalistilor. Interviul oferd audientei o informatie mai completd si mai precisi asupra programelor
europene care favorizeazd acest tip de colaborare intre regiuni.
> SCOPUL informatiei

Explicarea deciziilor, legilor, politicilor: foarte prezenta

Explicarea deciziilor, legilor, politicilor: foarte prezenta

Incitarea la dezbatere si incurajarea cetiteniei europene active: destul de raria

O mai buni cunoastere a realitatilor si a culturilor specifice fiecirei tiri europene: foarte rara
Care este scopul informatiei in acest reportaj?

EXPLICAREA DECIZIILOR, LEGILOR, POLITICILOR

Acesta nu este un scop al acestui reportaj. Cel care introduce acest aspect este invitatul din platou.




COMUNICAREA OPORTUNITATILOR FINANCIARE

Acesta nu este un scop al acestui reportaj. Este vag evocat de catre invitat, in inter-

viului care urmeaza dup reportaj.

O MAI BUNA CUNOASTERE A REALITATILOR $I A CULTURI-
LOR SPECIFICE FIECAREI TARI EUROPENE

Intr-adevar realitatile culturale nu sunt explicitate, dar ambianta din piata din Aubel

atrage audienta. Limbile se amesteca i aratd realitatea culturala a satului.

INCITAREA LA DEZBATERE SI INCURAJAREA CETATENIEI
EUROPENE ACTIVE

Acest reportaj tinde sa demonstreze ci identitatea nu este exclusiva. Dimpotriv,
Aubel este un sat care isi are propria identitate, propriile produse si traditii,.. dar
dincolo de aceste aspecte, satul a dobandit o identitate mai europeana datorita
schimburilor si colaboririi dintre regiunile limitrofe. Piata duminicala si Euregio

Meuse-Rhin participa activ la aceste schimburi.

TEMPORALITATEA informatiei

Trei niveluri :
- dupa luarea deciziei la nivel european
- in timpul ludrii deciziei la nivel european

- inainte de luarea deciziei la nivel european

Care este caracterul temporal al informatiei in acest reportaj?

Informatia din reportaj nu tine cont de prioritatile europene. Este una dintre limi-
tele sale. Aflim din interviul care urmeazi dupi reportaj, ¢ programul european
despre care este vorba (initiativele comunitare) s-a incheiat. Subiectul ar fi trebuit

evocat inainte sau in timpul luirii deciziei, mai degraba decat dup.

TREI PROVOCARI JURNALISTICE

Concretul: sublinierea legiturilor si implicatiilor concrete pe
care le au deciziile europene in viata locala de zi cu zi (regiuni,

orage, teritorii).

Reportajul incearci si concretizeze deciziile europene si sa arate implicatiile aces-
tora in viata cotidiand a cetatenilor. Pentru a ameliora aspectul ,concret” al repor-
tajului, ar fi fost interesant de dezvoltat un proiect de colaborare specific. In acest
sens, desi si piata, si Euregio Meuse-Rhin, evoca subiectul reportajului, acestea nu

sunt in conexiune directa.

Dezbaterea: mizele proiectelor politice si legislative trebuie
aritate. Trebuie sa reiasi contradictiile si argumentele ,pro” si

,contra”. Opiniile trebuie sa circule.

Dezbaterea este lansatd datorita comentariilor comerciantului din satul Aubel si
cu ocazia interviului cu primarul satului. Dar, parerile nu sunt confruntate. Intr-un
reportaj mai lung, alti interlocutori ar fi putut si-si dea cu parerea despre organiza-

rea Euregio Meuse-Rhin si despre importanta colaboririi dintre regiuni.

Caracterul educativ: facilitarea intelegerii sistemului politic

institutional al Uniunii Europene si a politicilor europene.

Reportajul nu explicd in mod concret ce este un program transfrontalier i cum
poate acesta sa apropie Europa de cetitenii sai. Aspectul educativ este introdus prin

interviul care urmeaza dupa reportaj.
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LIMITELE ACESTUI REPORTA]J

Nu este in concordanta
cu prioritat

Aspectul concret

al reprotajului nu este
pus in legatura

Prea putina dezbatere in




PUNCTELE POZITIVE ALE ACESTUI REPORTA]J

Europa este traita in
cotidianul concret al cetitenilor care

Tintele informatiei
si obiectul informatiei difera

de ceea ce suntem

Interviul acoperd deficientele




UNGHIUL DE ABORDARE

TEMA RETELEI :
«Viata privata»

Chestiunea protectiei vietii private este una dintre prioritatile Uniunii Europene. Fiecare dintre statele membre are propriile reguli si masuri diferite, referitoare la protectia

datelor cu caracter personal. Cine are acces la aceasta informatie, cum ne protejim impotriva fraudelor cu date personale i cum ne protejeaza sistemul legal, sunt citeva

dintre intrebarile la care incearca si rispunda reportajul care urmeaza.

REPORTA]J

Voice-over : La nivel international, problema incalcarii dreptului la viata privata
a fost ridicatd in momentul in care datele noastre personale au fost expuse in
spatiul virtual. Care este scopul colectirii datelor noastre personale? Cum ajung
acestea in bazele de date ale unor companii fard consimtimantul nostru? $i in ce
misurd ne afecteazd pe noi acest trafic de informatii? In Romania legea 677/2001
reglementeaza problema prelucrarii datelor cu caracter personal. Mai multe detalii

are colega noastrd Andrada Lautaru.

INTERVIUL 1

Andrada Lautaru : Prezenta lege are ca scop garantarea si protejarea drepturilor
si libertatilor persoanelor, in special dreptul la viata intimd, familiala si privatd, cu
privire la prelucrarea datelor cu caracter personal. Exercitarea drepturilor previzute
in prezenta lege nu poate fi restransd, decat in cazuri expres si limitativ prevazute
de lege. Orice prelucrare a datelor personale poate fi efectuati doar daca persoana

vizatd si-a dat acordul pentru respectiva operatiune de prelucrare a datelor.

Voice-over : Totodati, cu scopul combaterii terorismului si criminalitatii, se
Y ¥
pare ci amprentarea fiecaruia dintre noi devine o parte din normalitatea secolului
XXL Intr-o tard ca Romania, cu un recent trecut de dictaturd comunista, accesul
autoritatilor la informatii privind religia, orientarea sexuala sau apartenenta politica,
poate genera sentimentul controlului excesiv. Europarlamentarul Renate Weber,

ne vorbeste despre dezavantajele accesului necontrolat la informatiile personale.

INTERVIUL 2

Renate Weber : Cred ci nu se justifica, este un exces la acest moment din punc-
tul meu de vedere, culegerea a cat mai multor date cu caracter personal. Am sen-
timentul ci suntem cu totii figati. Si mai ales, temerea cea mare este ca toate aceste
date plutesc undeva prin spatiul cibernetic si ca nu stim cum pot fi utilizate la un

moment dat de o persoand neglijenta sau riu-voitoare.

Voice-over : In Uniunea Europeana, se discuta situatia protectiei datelor cu carac-
ter personal in conditiile in care legislatia din statele membre nu contine prevederi

concrete in aceastd privinta. Din nou, europarlamentarul Renate Weber.

Renate Weber : Pirerea mea este ci Parlamentul European este institutia care se
preocupi cel mai mult de garantarea faptului ca accesul la datele cu caracter perso-
nal este acordat numai in anumite scopuri, si numai anumite date pot fi preluate,
procesate si transmise mai departe. Aceasta este de exemplu un aspect care ne

intereseaza foarte mult.

Voice-over : O alti problemi este ridicati de divulgarea voluntara de date perso-
nale, sub egida politicii de confidentialitate pe care o presupune internetul. Totusi,
internetul riméane cel mai propice teren pentru furturile de identitate.

Asadar, tehnologia acapareazi viata publica si personal, iar noi ne regasim in fata
unei crize la nivel international. Chereches Zoltan, specialist I'T, ne vorbeste despre
cum ne putem proteja de fenomenul utilizarii nedorite a datelor cu caracter per-

sonal.




Reportaj realizat de citre studentii Universititii
Babes-Bolyaidin Cluj, aprilie 2010, din perspectiva

,protectiei vietii private pe internet”

INTERVIUL 3

Chereches Zoltan: : In primul rind, persoana care introduce datele respective
trebuie sa verifice daci site-ul este sigur. Numai in momentul in care persoana este
sigura ci site-ul este demn de incredere, responsabilitatea protectiei datelor cu

caracter personal revine companiei. Trebuie si fie o intelegere intre cele doud parti.




PORNIND DE LA O CHESTIUNE EUROPEANA :

> Avantaje: Prin apropierea de programul european, este garantata participarea democratici mai clara a cetatenilor europeni, informandu-i in amonte despre deciziile
europene in curs de pregatire.
> Inconveniente: Exista riscul de a se lovi de dezinteresul publicului in fata unei Europe abstracte, care le vorbeste in jargon. Este nevoie de mai mult spirit educativ.

> Indicatii: Este indicat pentru informatia europeani in sensul larg, In cazul acesta deciziile europene trebuie si atraga atentia centrelor de interes locale.

PATRU PARAMETRI AI ,JURNALISMULUI EUROPEAN DE PROXIMITATE” DE EXAMINAT
>PUBLICUL tinta al informatiei
> FLUXURILE informationale
> SCOPUL informatiei
> TEMPORALITATEA informatiei
Trei provociri jurnalistice
> Caracterul educativ
> Concretul

> Dezbaterea

PUBLICUL tinta al informatiei

Teritorii centrale Teritorii periferice
Clase privilegiate Cea mai mare oferta Oferta intermediard
Clase de mijloc Ofertd intermediara Ofertd intermediara
Clase sirace Oferta intermediara Oferta cea mai slabd

Care este publicul tintd al informatiei din reportaj?
TINTA GEOGRAFICA: Reportajul evoci legea romaneasci referitoare la viata privata i istoria Romaniei in materie de protectie a datelor cu caracter personal. Prin

urmare, tinta acestuia este publicul roman. Dar reportajul poate viza orice persoana care foloseste internetul.

> Teritoriu national




TINTA SOCIALA : Toate persoanele care navigheazi pe internet se pot simti vizate. Dupd datele Eurostat 2009, in Europa celor 27,49% utilizeaza internetul in fiecare
zi sau aproape in fiecare zi. Aceasta priveste publicul din clasele privilegiate sau cele de mijloc.

> Clase privilegiate si de mijloc, mai putin clasele sirace

FLUXURILE informationale

1) Informatia descendenta (top down): emisa de citre institutiile europene si/sau de catre institutiile nationale catre cetateni.
2) Informatia ascendenta (bottom up): sunt retinute opinii ale cetatenilor/sau evenimente locale pentru a se tine cont de acestea pe planul supers-
tructurilor europene.

3) Informatia orizontala: sunt schimbate opinii si fapte de la un teritoriu european la altul.

Care sunt fluxurile informationale in acest reportaj?

INFORMATIE DESCENDENTA: Aflim din acest reportaj ci din 2001, Roménia are o lege care protejeaza datele cu caracter personal. In plus,
ne dam seama ca Parlamentul European se implici foarte mult in tratarea acestor chestiuni si ci incurajeazi, prin legislatia sa, intirirea textelor

nationale in aceasta materie. Este o informatie descendenti.

INFORMATIE ORIZONTALA: Reportajul ne informeazi asupra legislatiei romanesti in materie de protectie a datelor cu caracter personal si asu-

pratraditiei istorice, in materie de control al datelor personale, din punctul de vedere al unei tiri care a trecut prin multi ani de dictatura comunista.

INFORMATIE ASCENDENTA: Nu existi acest tip de informatie in reportaj.

SCOPUL informatiei

Explicarea deciziilor, legilor, politicilor: foarte prezenta
Comunicarea oportunititilor financiare: destul de prezenti
Incitarea la dezbatere si incurajarea cetiteniei europene active: destul de rara

O mai buni cunoastere a realitatilor si a culturilor specifice fiecirei tiri europene: foarte rara
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! Statistica (2009) ,Persoanele care utilizeazi des internetul” : http://epp.eurostateceuropaeu/
tgm/table.dotab=tablezinit=1¢language=frepcode=tin00092¢ plugin=1




. PP :s
Care este scopul informatiei in acest reportaj?

EXPLICAREA DECIZIILOR, LEGILOR, POLITICILOR: Desi in reportaj
nu este citatd legislatia europeani in materie de protectie a datelor personale, este
subliniata importanta Parlamentului European in aceasta materie. Ct despre legea

romaneasca, aceasta este numita si explicati pe scurt.

O MAIBUNA CUNOASTERE A REALITATILOR SI A CULTURILOR SPE-
CIFICE FIECAREI TARI EUROPENE: trecerea spre istoria Roméniei poate sen-

sibiliza publicul i il poate informa despre alte realitati culturale.

INCITAREA LA DEZBATERE SI INCURAJAREA CETATENIEI
EUROPENE ACTIVE

Ultimul interviu il implica pe cetiteanul de rand, explicindu-i in mod concret care
este responsabilitatea sa. Afirmatiile nu sunt confruntate cu parerile altor interlo-
cutori, dar ar putea suscita o dezbatere, dupa reportaj, in cadrul unei emisiuni de

exemplu.
COMUNICAREA OPORTUNITATILOR FINANCIARE

Nu este scopul reportaj.

TEMPORALITATEA informatiei

Trei niveluri :
o dupi luarea deciziei la nivel european
« in timpul ludrii deciziei la nivel european

« inainte de luarea deciziei la nivel european

Care este caracterul temporal al informatiei in acest reportaj?

Avantajul informatiei de tip ascendent este ¢i aceasta poate si se adapteze usor la
prioritatile politice europene si si intervina inainte sau dupa luarea deciziilor. In
cazul acestui reportaj, nu sunt mentionate dezbateri parlamentare europene pe
ordinea de zi, nici modificari ale legji. Acest reportaj este mai degrabi de naturd

explicativa. Ti lipseste o ,nuanta politica”

TREI PROVOCARI JURNALISTICE

Concretul: sublinierea legaturilor si implicatiilor
concrete pe care le au deciziile europene in viata locala

de zi cu zi (regiuni, orage, teritorii).

In acest caz Parlamentul European se apropie de preocupirile concrete si cotidiene
ale cettenilor : protectia datelor cu caracter personal priveste pe toatd lumea.
Interviul luat unui europarlamentar roman, provenind din tara unde este realizat

reportajul, concretizeaza de asemenea politica europeana gi organizarea acesteia.

Dezbaterea: mizele proiectelor politice si legislative
trebuie aritate. Trebuie si reiasa contradictiile si argu-

mentele ,,pro” si ,contra”. Opiniile trebuie sa circule.

Acest reportaj aratd necesitatea reglementirii in materie de colectare a datelor per-
sonale pe internet. Acest lucru provoaci dezbatere. Totusi parerile nu sunt confrun-

tate: toate opiniile merg in acelasi sens.

Caracterul educativ: facilitarea intelegerii sistemului
politic institutional al Uniunii Europene si a politici-

lor europene.

Acest reportaj aratd cetiteanului i Parlamentul European lucreaza pe teme
concrete gi reprezinta o reald valoare adéugaté. Totusi, nu este datd nici o informatie
concret despre legislatia europeand pe tema respectivi (Directiva 95/46/CE pri-
vind protectia persoanelor fizice in ceea ce priveste prelucrarea datelor cu caracter

personal).




LIMITELE REPORTAJULUI

Nu existi o concordanti cu

Reportajul incita la dezbatere dar nu

Informatia este descendenta si nu destul de precisa:

o analizd mai aprofundati

PUNCTELE POZITIVE ALE REPORTAJULUI

Aspectul educativ este interesant,
deoarece este pus in valoare legatura dintre

Uniunea Europeans, statul natiune si cetitean

Tema reportajului este concretizata

prin interviurile

Este o informatie de tip ,descendent”
care afecteaza




EXEMPLU

«Le Soir> este un cotidian belgian francofon. Acest articol a aparut in
editia din 2 octombrie. Este un exemplu concret de ,jurnalism european
de proximitate”: articolul porneste de la o chestiune europeana pe care o

declini la nivel local.

UN EXEMPLU CONCRET IN «LE SOIR>»

«Europa oamenilor are 20 de ani»

DURIEUX, SANDRA- Sambata 2 octombrie 2010
Transfrontalier : Programul Interreg privilegiaza proximitatea

In spatele numelui sau dur, Interreg ascunde o veritabila revolutie pentru
cetatenii europeni. Lansat exact acum 20 de ani, acest program de co-
finantare europeana care favorizeazi cooperarea intre diferitele regiuni ale
Uniunii, a permis concretizarea a zeci de mii de proiecte in fiecare dintre

cele 27 de state membre.

Ceea ce au toate in comun este ca raspund la nevoile concrete are locui-
torilor in termeni de mobilitate, de sinitate sau de dezvoltare economici.
Pe scurt, este una dintre rarele politici europene vizibile care totusi nu
consuma decit 2,5% din bugetul Uniunii. ,Dorinta mea este de a creste
bugetul dedicat cooperarii teritoriale’, a dat asigurdri comisarul european
pentru politica regional, Johan Hanes, cu ocazia simpozionului organizat

ieri la Tournai pe tema cooperarii de acest gen.

Lansata in 2007, cea de-a patra versiune a programului Interreg se
desfisoard pana in 2013. Se disting trei tipuri de cooperare: transfrontaliera
(Interreg A), transnationala (Interreg B) si inter-regionald (Interreg Q).
Valonia este implicata in trei programe de cooperare transfrontalierd care
pun in legiturd provinciile belgiene Hainaut, Namur, Liege si Luxemburg
curegiunile franceze Nord-Pas-de-Calais, Picardia, Champagne-Ardenne,
Moselle, etc,, dar si provincii flamande, Comunitatea germanofond, marele

ducat al Luxemburgului si citeva landuri germane.

Cu un buget de 250 de milioane de euro, din care mai mult de jumitate
finantat de Uniunea Europeani, programul Interreg ,Franta-Valonia-

Flandra” este cel mai important de pe teritoriul valon. Acesta finanteaza

142 de proiecte, de la exploatarea turistica, prevenirea inundatiilor, pina
la crearea unui mecanism unic de servicii medicale, etc. Toate acestea au

ajutat la crearea sau mentinerea a 600 de locuri de munca.

Prin Interreg, Valonia a putut exploata particularitatea zonei sale de
frontiera, reusind s creeze cooperari productive si si atraga astfel recom-
pense europene. Uneori este luata si drept model, ca in cazul eurome-
tropolei Lille-Tournai-Courtrai, prima grupare europeand de cooperare
teritoriala (GECT), care a inspirat sase alte grupari de acelasi gen, iar alte

16 sunt in curs de pregitire.
O orchestri internationala

Reteaua ,Vis-a-vis” (,Vizavi") are ca scop si permiti muzicantilor si
actorilor cu vocatie culturald din regiunile Nord-Pas-de-Calais, Flandra-
Occidentala si Valonia sa creeze productii muzicale comune pe tema
muzicii populare si festive. Datoritd acestei retele a luat nastere Orchestra
internationala Vetex, o fanfara transfrontalierd compusi din muzicanti din
cele trei regiuni care nu se cunosteau inainte. Orchestra a fost foarte repede
remarcatd datoritd stilului muzical festiv si energic, iar membrii acesteia au
inregistrat deja doua albume, au sustinut 400 de concerte si au dat un spec-

tacol live in Balcani.







VOLET 2

Tema retelei :
«Greva si protest>»

4 TARL 4 REPORTAJE, 4 PERSPECTIVE: 1 SUBIECT

Reportaj realizat de ,Institut des Hautes Etudes des
Communications Sociales” (IHECS)

In Belgia manifestatiile sunt mai rare in comparatie cu alte tari europene. Acest
fapt se datoreaza nivelului ridicat de lucritori care sunt afiliati la organizatii sin-
dicale i organizirii dialogului social, pus la punct dupi cel de-al doilea razboi
mondial. La nivel european, este mai complicati organizarea de actiuni colective
din cauza intereselor nationale divergente. Si in timp ce economia se globalizeaza,
asociatiile patronale mai au inci numeroase dificultiti in a se intelege cu asociatiile

internationale de lucratori.

In reportajul ficut de IHECS, au fost intervievati:

- Marc Sinnaeve : profesor de informare sociala la THECS.

- Claude Rolin : secretar general al Confederatiei Sindicatelor crestine din Belgia
(CSC).

- Automobilisti prinsi intr-un blocaj de circulatie cauzat de greva.

Subiecte abordate:

- Organizarea sociali belgiand, ,cultura sa in consultari” si numarul ridicat de
lucratori afiliati la un sindicat (60% dintre lucritorii din Belgja fata de 8% in Franta).
- Numarul scizut de zile de greva in tard (in total 90.000 de zile de lucru au fost
consacrate unor actiuni de greva), o cifrd comparabila cu cele din tarile nordice.

- Ideea de a organiza greve europene pentru a protesta fatd de misurile luate in
urma crizei.

- Dificultatea de a se organiza la nivel international si de a organiza lucratorii intr-
un mod federativ, avind in vedere diferentele dintre sistemele sociale, traditiile si

contextele socio-economice ale fiecarui stat european.




Reportaj al Universitatii din Tiitbingen

Reportaj al EuradioNantes

Reportaj al City University London

Germanul care va risca sa arunce o privire spre tarile sale vecine, va fi surprins.
Cetatenii altor tari europene sunt mai dispusi sa intre in greva, mai dur, de cele mai
multe ori mai mult timp si sunt mereu mai multi. Dar ce se intimpla in Germania?
Faraindoialg, lucratorii sunt mai rezervati. Sau poate protesteaza intr-o manierd mai

tactica si adecvati... in conformitate cu caracterul german.

In reportajul ficut de Universitatea din Tiibingen, au fost intervievati:

- Jorg Neuheiser: cercetator la Universitatea din Tiibingen, specialist in istoria
conflictelor sociale.

- Reinhard Bahnmiiller: angajat al Institutului pentru Tehnici, Munci si Cultura
din Tiibingen.

- Jasmina Gherairi : doctorandi care lucreazi pe dimensiunea retorici a grevelor.

Subiecte abordate :

- Putinele greve si manifestatii din Germania (3,6 zile pe an la 1000 de lucratori,
fata de 100 in Franta si Spania, si 203 in Canada). Primele manifestatii de masa au
avut loc spre jumitatea secolului XVIII in perioada cursei industrializarii. Dar, in
afara de o revoltd in anii 1970, nu au mai fost prea multe alte greve de amploare.

- Faptul ci Germania dispune de o lege constitutionali care protejeazi dreptul la
grevi. Aceasta prevede ca numai organizatiile de aparare a drepturilor lucratorilor
pot ,chema” la greva, care se poate desfisura numai daci 75% dintre angajati
participa. Daca organizatiile de lucritori sustin greva, acestea sunt responsabile de
salariile lucratorilor, ceea ce intareste solidaritatea.

- Limbajul simbolic al grevelor, pentru a-si atinge scopul: incendierea unei magini

in Germania, nu are aceleasi urmari ca si in Franta...

In Franta, se poate intémpla sa ajungeti la gardcasa luati un tren... si sa constatati ca
toate calitoriile au fost anulate. Dati drumul la radio, dar este numai muzica. Copi-
lul vi suni de la scoald pentru a va anunta ci profesorul nu tine cursul. A intrat tara
in perioada de hibernare? Nu, probabil este grevi din nou! Poate ¢i francezii s-au
obisnuit deja, dar pentru striini aceste fapte pot parea extreme. Aurélien Frances si
Joanna Impey de la EuradioNantes au incercat si inteleagi de ce francezii sunt atat

de predispusi si iasd in stradd.

In reportajul Euradio Nantes, au fost intervievati :
- Bruno Lefévre : antropolog si sociolog specialist in domeniul muncii la Univer-

sitatea din Nantes.

Subiecte abordate :

- Predispozitia majora a francezilor de a face greva atunci cand apar proiecte
politice care le ameninti avantajele sociale dobandite in cursul ultimelor decenii.
In acest sens, francezii se revoltd mai ales impotriva directivelor europene care
privatizeaza serviciile, limiteaza bugetul pentru educatie, pentru sinatate, sau care
vor sa schimbe varsta de pensionare.

- Dificultatea acestor grevisti de a atrage presa si schimbarea comportamentului
grevigtilor: in prezent sunt mai multe greve decit acum 25 de ani, dar sunt mai
scurte.

- Faptul ci grevele §i manifestatiile fac parte din cultura nationald, dar sunt putin
ingelitoare deoarece, in realitate, este foarte dificil de evaluat gradul de solidaritate

in Franta.

Reportaj al City University London

Reportajul este consacrat unei manifestatii care a avut loc in centrul Londrei pen-
tru a protesta impotriva angajamentului Regatului Unit in rizboiul din Irak. In
acea zi Tony Blair a fost audiat de citre Comisia ,Chilcot” care analiza conditiile
de angajare ale Regatului Unit in razboiul din Irak. Tony Blair incerca si-si justifice
deciziile. 80 de locuri erau rezervate martorilor, iar manifestantii se inghesuiau in
fata cladirii in care avea loc audierea. Reporterii isi pun o intrebare cheie: in zilele
noastre, manifestantii igi ating uneori scopul? $i care este rolul manifestatiei in

societatea britanici?
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In reportajul Universitatii din Londra, au fost intervievati:

- Militanti prezenti la manifestatia care avea loc in fata cladirii unde se desfasura
audierea lui Tony Blair.

- Un martor prezent la audierea lui Tony Blair.

- James Anslow: jurnalist de 30 de ani, care a fost multd vreme pro-Blair.

- Steve Richards: Redactor-sef politic al ziarului ,The Independent’”

Subiecte abordate :

- Comentariile activistilor care vor ca Tony Blair si fie judecat la tribunalul de la
Haga.

- Faptul ca Londra a fost, inci din secolul al XIII-lea, teatrul unor manifestatii im-
portante (Revolta Taranilor din 1381, rascoalele pro-democratice de la inceputul
anilor 1800 si recentele proteste contra G20).

- Parerea jurnalistului care relativizeaza observatiile militantilor anti-Blair.

- Impresiile unui martor prezent la audierea lui Tony Blair.

- Analiza lui Steve Richards cu privire la impactul din ce in ce mai slab al

manifestatiilor si grevelor asupra deciziilor guvernamentale in Regatul Unit.




Realizarea unei emisiuni radiofonice plecind
de la aceste patru reportaje permite :

UTILIZAREA CONFLICTULUI CA DEMERS
COMPARATIV

,Cum se petrece un anumit lucru in alte state ale Uniunii Europene? Cum este
perceputa o problemd europeana in alta regiune europeani?” Acest punct de
vedere permite punerea in evidentd a convergentelor si/sau a divergentelor cu
privire la practicile aplicate in diferite sectoare ale vietii sociale si politice, care
il afecteaza pe cetatean. Este de asemenea favorizat si dialogul intercultural ori-

zontal.

PUNEREA IN PRACTICA A INFORMATIEI
ORIZONTALE

se face schimb de opinii si fapte, de la un teritoriu european la altul.

CARACTERUL EDUCATIV

eterogenitatea publicului destinatar alinformatiei necesiti o adaptare pedagogica.
Recursul la mijloace infografice si interactive eficace poate si contribuie foarte

mult la digerarea unor informatii foarte complexe.

> Aceste patru reportaje si persoanele intervievate sunt dinamice, cu ajutorul aces-
tora continutul este mai accesibil si trezeste interesul ascultitorilor. Pornind de
la aceste reportaje este mai usor de adiugat informatia de tip ,transversal’, adici
informatia europeand, sau concentrata pe fara in care este transmisa emisiunea.
Cum se procedeazd? Chemand in emisiune invitati speciali care si comenteze pe

rnarginea reportajelor.

> Daca aceastd emisiune este disponibild pe internet, ar fi interesant si fie insotita
de mai multe date si link-uri. De exemplu, grupand cifrele intr-un cadru sau propu-
nand site-uri care trateaza subiectul dat (exemplu in acest caz: site-ul Confederatiei

Europene a Sindicatelor)




EMISSION

CREAREA METODEI DE INFORMARE

informatia europeana este victima faptului i prea multe redactii considera ca
Europa nu se vinde. Dar internetul oferd un spatiu interesant pentru crearea unor
noi mijloace de informare. Bloguri, statii de radio on-line, televiziuni on-line
pot fi create cu costuri reduse. Radioul on-line pare si se adapteze foarte bine la
consumul modern de mijloace de informatie. Aceste posturi de radio on-line, unde
emisiunile pot fi descarcate, ascultate si reascultate oriunde, spre deosebire de cele-
lalte mijloace de informare. Radioul are un dublu avantaj: este mai accesibil decit
presa scrisa deoarece nu necesita mijloace tehnice sofisticate. Este de asemenea si

mai ieftin decat formula televizata.

DIVERSIFICAREA SURSELOR

Comisia Europeand, desi ocupd un loc central in mecanica europeand (este guver-
nul Uniunii Europene, detine monopolul initiativei legislative europene), nu este
singura institutie care conteazd. Alte institutii, precum Parlamentul European,
Consiliul de ministri, Comitetul Economic si Social si Comitetul Regiunilor, au
un rol important in clarificarea actualititii europene. Societatea civili europeand
(ONG-uri, asociaii..) constituie de asemenea un actor deloc neglijabil, care

contribuie la prezentarea unei viziuni concrete a problemelor europene.

ORGANIZAREA IN RETEA

deseori de talie redusd, structurile de informatie europeana de proximitate sunt
avantajate daca se organizeazi in retea. Reteaua faciliteaza schimbul si difuzarea de
informatii, favorizeaza contactul si cunoasterea interculturald. Aceasta permite i

obtinerea unui sprijin mai important si a mai multor subventii.

> Reteaua Micro-Europa a ales radioul ca suport pentru sistemul creat. Acesta lasa
o mai mare libertate de actiune fiecirei scoli si universitati, stilul de exprimare este
mai liber §i nu necesita traducatori profesionisti. Transmiterea on-line pe internet,
via un radio on-line, permite o mai mare flexibilitate dect difuzarea pe unde radio
si totul este destul de economic, daca luam in considerare ca materialul de inregis-

trare si de montaj este pus la dispozitie de citre scoala sau universitate.

> Constatim ¢ in niciunul dintre cele patru reportaje nu sunt evocate si nici nu
au fost invitate s intervina nici societatea civila organizata la nivel european (de
exemplu Confederatia Europeani a Sindicatelor (CES), ONG-urile sociale, etc.),
nici institutiile europene (de exemplu Comitetul Economic si Social European).
Intervin numai societatea civili organizata la nivel national (Confederatia Sindica-
telor Crestine din Belgia), lumea academici si sfera mediatica. Acest deficit poate
fi acoperit datoritd emisiunii, unde pot fi introduse in completare interviuri sau

interventii ale altor invitati.
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> Dificultatea unei astfel de emisiuni este si descopere reportaje care si evoce
acelasi subiect, in tari diferite, intr-un format asemanator si adaptat. In plus, bariera
lingvisticﬁ reprezinta un obstacol major. Micro-Europa este o retea care a incercat
sa depaseasca aceste piedici. In fiecare lund, studenti de la opt universitati si scoli
de jurnalism fac un reportaj pe aceeasi tema, respectﬁnd anumite constrangeri
comune de forma. Ei retranscriu si traduc in engleza reportajul lor intr-un script
comun pentru toatd reteaua. Studentii fac schimb de scripturi prin intermediul
unui server, pe care apoi le traduc si realizeazi dublajul reportajelor colegilor lor.
Toate acestea sunt apoi integrate intr-o emisiune radiofonici ce va fi difuzata pe

internet sau pe undele radio.




A vorbi despre Europa: rezultatul
unui demers jurnalistic...

Utilizarea conflictului / dezbaterii
Este vorba despre a incuraja schimbul de opinii intre actori de la diferite niveluri:

comisar european, cetitean, organizatii ale societatii civile, responsabili politici ...

Reportajele realizate de IHECS si de City University London : in cadrul aceluiasi reportaj se exprima vocile cetatenilor, ale unui reprezentant al unei organizatii
sindicale §i jurnalisti cu pareri diferite. Discursurile sunt de asemenea divergente.

Reportajul EuradioNantes : desi este vorba despre un antropolog care tine un discurs neutru si analitic, acesta este singurul care intervine in reportaj. Acest fapt nu
stimuleaza dezbaterea.

Reportajul Universitatii din Tiibingen: mai multi vorbitori iau cuvantul, ceea ce este un fapt porzitiv. Totusi, (aproape) toti fac parte din sfera academic, ceea ce nu

stimuleaza dezbaterea.

+ Dezbaterea este prezenti datorita pluralitatii vorbitorilor din diferitele reportaje.

- Anumiti actori sunt prea putin, chiar deloc, reprezentati, ca de exemplu responsabilii politici sau societatea civila europeand.

Dimensiunea umana si incirciatura emotionala

Cum poate fi ,atins” publicul? Sunt propuse doui piste:
> Utilizarea portretului: figura unei personalitati politice europene sau locale, a unui membru al societatii civile, permite personificarea Europei,
dandu-i viata.

> Tratarea unei situatii, a unui eveniment de actualitate, cu un important impact emotional poate de asemenea si atraga interesul publicului.

Reportajul City University London : reportajul ia ca punct de plecare un eveniment care a declansat dezbaterea public si politica (implicarea Regatului Unit in
razboiul din Irak). Este o stire de actualitate care poate interesa pe toatd lumea. In plus, reportajul incepe cu interventia unui manifestant care se prezinta si expune motivele
prezentei sale acolo.

Reportajul EuradioNantes si al Universitatii din Tiibingen :introducerea este interesantd, in sensul in care aceasta pune in scend diferite situatii ale vietii cotidiene

ale francezilor si descrie personalitatea germanilor. Aceste situatii au o anumita semnificatie pentru ascultatori si le capteaza atentia.

+ Dimensiunea umani este prezenti in mai multe dintre aceste productii; reporterii s-au deplasat pe teren, in centrul manifestatiilor, pentru a umaniza
subiectul.
= Europa pare absenti din dimensiunea umani a acestor reportaje. $i totusi, Uniunea Europeand este construita din persoane si decide politici, si este deci

posibili utilizarea laturii emotionale pentru a atrage interesul publicului.

Economia
Care sunt consecintele socio-economice, pe plan local, ale unei misuri europene? Problema locurilor de muncd, dupi sondajele Eurobarometrului, apare ca principala

temd de preocupare a europenilor... si a belgienilor si a englezilor si a romanilor si a germanilor, etc.

- Latura socio-economica nu este abordatd in aceste reportaje. Totusi, acesta este subiectul care sti la baza multora dintre manifestatiile din Europa, mai ales in




aceste vremuri de crizd economici. $i sd o spunem o data pentru totdeauna, Uniunea Europeani este departe de a fi striini de socio-economic!

Morala

fie ca o recunoastem sau o respingem, morala, in diversele ei dimensiuni (religioas, civica...) ocupa un loc important in societatile noastre.

Reportajul Universitatii din Tiibingen, cel al EuradioNantes si cel al City University London : in reportajul din Germania, reporterul incepe cu intrebarea ,Ce
se intampla in Germania?”; el incearcd si analizeze si s inteleaga comportamentul german in materie de proteste, si la nivel simbolic (,Pot fi incendiate maini in Germa-
nia?”). Este o chestiune legata de morala. In reportajul francez, observam ca reporterul este receptiv in privinta viziunii celorlalte tari asupra tarii sale, cu o puternica traditie
de manifestatii, si ca incearca si inteleagd acest obicei national pe care alte tari il pot percepe ca extrem” (dupa spusele reporterului). In sfarsit City University of London se

intreaba despre impactul grevelor din Regatul Unit asupra deciziilor politice si pune la indoiala ,rolul” protestelor. Nu suntem departe de morala..

+ Morala atrage intotdeauna, acesti reporteri au inteles acest aspect in reportajele lor. Faptul de a face apel la vorbitori provenind din lumea academica lustreaza

aceasta vointd de ,a aduce o clarificare morald

- Desgi este interesant de evocat acest aspect, morala nu trebuie si ia locul informatiei, care trebuie s3 se bazeze mai intdi pe fapte si pe date verificate.

Responsabilitatea
ce institutie, ce grup este la originea unei asemenea probleme? Cine are solutia? Dezvaluirea canalelor de responsabilitate care sunt la baza unei decizii europene si

implicatiile locale ale acesteia, permit atragerea interesului publicului.

Reportajul IHECS : este ridicata o problema esentiala, organizarea lucritorilor la nivel european. Desi subiectul nu este tratat in profunzime, responsabilitatea pare sa
ajungi la organizatiile sindicale nationale. Acest aspect ne face sa dorim aprofundarea subiectului.

Reportajul City University London : notiunea de responsabilitate este prezenti la un alt nivel. Aceasta este exprimat in motivul manifestatiei: in acest caz, responsa-
bilitatea o are Tony Blair, care este audiat in privinta legitimitatii prezentei britanice in Irak. Acesta este un fapt care atrage interesul.

Reportajul EuradioNantes : in acest reportaj francez (realizat de EuradioNantes), directivele europene sunt evocate ca sursi de nemultumire a populatiei, Uniunea

Europeana este deci implicit vizati ca responsabila de unele dintre manifestatii.

- Este un prim pas, dar ne-am fi dorit sa aflam mai multe...
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VOLET 3

Trei Micro-europeni relateaza despre
experientele lor practice...

Oana Moisil, membri a retelei ,Micro-Europa”
si studenta la Jurnalism la Universitatea Babes-Bolyai din Cluj

Avand in vedere faptul ci Romania este unul dintre cele mai recente state europene, am putea crede ca nu suntem familiarizati cu Europa. Totusi, din ce in ce mai multe
evenimente si fapte de actualitate au legitura cu ordinea de zi europeana. Uniunea a inteles: jurnalistii sunt o tintd foarte interesanti pentru diseminarea informatiei si pentru
a contribui la crearea unei cetitenii europene.

In cadrul Facultitii de Politica, Administratie si Stiintele Comunicarii a Universitatii Babes-Bolyai din Cluj, pe linga cursurile teoretice despre Uniunea European,
suntem formati si in ,legislatie mediatica europeand” Astfel, studentii descoperi legislatia europeand prin proiecte de cercetare. Existd si alte actiuni, precum Festivalul de
jurnalism european, care are loc intre 9-12 septembrie la Targu Jiu siintre 18-28 iulie la Timigoara. $i din ce in ce mai des, site-urile media nationale publica informatii oficiale
provenind de pe portalul Uniunii Europene.

Toate aceste evenimente demonstreaza ci in Romania, jurnahsmul european este in pliné ascensiune!

Apropo de Micro-Europa, contrar asteptirilor noastre initiale de lalansarea proiectului, nu este complicat si gisim perspective locale pentru subiectul pe care il abordam
impreund in fiecare luna. Principala dificultate este si decidem unghiul de abordare.

Dupi un schimb de impresii si o prim evaluare a subiectului, facem cautiri pe Google si pe www.europa.eu. Este adevarat ¢i la inceput unele subiecte ne par greu de
abordat. Dupa aceastd prima cercetare, ne strangem in reuniune de redactie si comparam unghiurile de abordare si il alegem pe cel mai original, pe cel care impaci cel mai
bine chestiunile europene si problematicile locale, si cel care va avea cel mai mare impact asupra ascultatorilor.

Aceastd munci nu este usoard. Dar ne dim seama c3, perseverﬁnd, reusim sa intram in contact cu persoane strategice care lucreazi in cadrul institutiilor europene, si ca
acestea sunt deschise dialogului. Desi nu avem in fiecare lun sansa de a lua un interviu unui europarlamentar, atunci cand avem ocazia profitim mai ales pentru a aprofunda

subiectul.

De cand am inceput si lucrdm cu Micro-Europa, echipa noastra a dezvoltat noi competente care ne ajuti zi de zi in practica noastra jurnalistica.

Apreciem Micro-Europa pentru ¢ estimam ci putem defini o legitura intre problemele locale si chestiunile europene.

Datoritd schimburilor de reportaje, nu numai ¢ descoperim problemele cetatenilor celorlalte tari, ci in plus, invitim si abordim Europa prin prisma persoanelor,
mai degraba decit prin cea a politicilor. Pentru a da un exemplu concret: am fost surprinsi de reactiile pe care le-am primit ca urmare a difuzarii emisiunii noastre pe tema
saraciei. Multi romani au aflat ca saracia extrema existd peste tot in Europa. Oamenii isi dau seama ca si in celelalte tari europene exista problemele pe care le au si i, si se pot

identifica astfel cu populatia celorlalte 26 de state membre.




1) ,Cum se intampli la tine?”
Cine a zis i noile tiri membre nu sunt europene? Stimulate de noutate, fara
indoiald ¢ tocmai in aceste tari jurnalistii se preocupa cel mai mult de Europa.

Aceasta reiese din relatarile Oanei.

2) ,Cum pui in practici Micro-Europa?”

Dupa Oana, a face jurnalism in sensul perceput de Micro-Europa necesiti
urmitoarele:

- Cercetare jurnalistica atit la nivel local cat si la nivelul institutional (european si
national). Puteti gasi o colectie completa de surse de informare europeana in ,Ghi-
dul practic 2009"

- Reuniuni de redactie: perspectiva de abordare trebuie si intruneascd mai multe
calititi (aspectul local, pertinenta european, originalitatea si atractivitatea pentru
public).

- Contactele: pentru a pune un subiect in dezbatere, trebuie implicate mai multe
puncte de vedere. Se poate lua un interviu unei persoane care lucreazi la nivel euro-

pean, la Bruxelles si la Strasbourg, si in tarile membre. Puneti-vi pe treaba!

3) ,In cele din urmi, aduce cu adevirat Micro-Europa vreo schim-
bare?”

Oana crede ca da:

- DA. Pentru cine? Pentru jurnalisti. Deoarece acest exercitiu i obliga sa caute, sa
dezbatd, si investigheze, sd se documenteze. Sa transmiti informatia despre Uniu-
nea Buropeana este de multe ori ca si cum te-ai avanta in necunoscut...

- DA. Pentru cine? Pentru ascultatorii care, pe linga informatia pe care o primesc
despre Europa, afli cine sunt vecinii lor. [ata o provocare interesantd a informarii
europene, crearea unui sentiment de apartenenta cetateneasca, prin descoperirea

celorlalti!
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Charlotte Maisin, jurnalista si responsabila a grupului
de studenti de la Institut des Hautes Etudes des Communications Sociales (IHECS)
din Bruxelles (Belgia) implicati in proiectul Micro-Europa

In Belgia, se informeaza. Mult. Mijloacele de comunicare sunt din ce in ce mai dezvoltate. Totusi, a fi inundat de informatie nu inseamna ci suntem mai bine informati.
Exista mai intdi tendinta ,categoria grea”: internetul. Presa scrisd, prima victima a crizei mijloacelor media, este alarmata de succesul pe care informarea o are pe web si trage
concluzia ci pentru a atrage cititorul, trebuie si faca la fel ca pe internet”. $i cum aceasta costa mai ieftin, redactiile cad direct in capcand. Chiar o capcani? Da, pentru ci
dezintegrarea investigatiei, numarul scazut de reportaje si de articole de fond nu contribuie la atragerea cititorilor. Din contra, intre presa on-line faptici si gratuita si un ziar
de 1,20 euro putin mai cuprinzitor, alegerea este ficuti rapid.

Atundi, ce se intimpld cu informatia europeand? Aceeasi poveste. Atunci cind redactiile vor si informeze despre Europa, din lipsi de mijloace umane si financiare, din
lipsa de timp, sau pentru ci asa preferd, limiteaza prea adesea informarea la transmiterea ,telegramelor” de agentii de pres3, sau la a pune in pagind mesaje provenind direct
delaserviciile de presa ale institutiilor europene. Top-down, descendentd, mai degrabi tehnici decit politicd, informativa, mai degraba decat adaptata dezbaterii, informatia

europeana pare destul de fada

Sitotusi... Ideea ci tot ceea ce provine de la nivel european este deprimant, plictisitor, ne-stimulativ” este falsi! Studentii Micro-europeni ai IHECS au ficut testul.
Schimbarea climaticd, alegerile europene, sportul, energia, identitatea nationala, viata nocturna,.. Toate aceste subiecte au fost decorticate de citre studenti i au ficut
obiectul unei emisiuni ,Europa odata” (,I' Burope une fois”) care a reunit reportajele realizate de citre grupul acestora si de citre membrii parteneri ai retelei Micro-Europa.

A fost usor? Nu. A fost necesar sa munceasca din greu, sd-§i puna mintea la contributie, si caute, s inteleagé, sa faca un continut accesibil si educativ, sa varieze punctele
de vedere, si stimuleze dezbaterea. Pe scurt, a trebuit sa creeze informatia in loc s ,0 ia de-a gata, pe tava’

Cum au facut? Realizarea unui reportaj este prima etapa. Dar pentru a reusi sa creeze o legaturd intre Europa i nivelullocal, trebuie mers pani la capatul procesului, adica
s creeze o0 emisiune completé, cureportaje din diferite tari, cu invitafi pe platou, cuinterviuri si cu rubrici suplimentare. Pentru ca reteaua Micro-Europa aduce diversitatea,

informatia ,orizontald’, dar uneori este dificil sa spui tot intr-un reportaj de 2 ore jumitate.

lati de ce studentii de la IHECS au luat obiceiul si realizeze o emisiune radio de 45-50 de minute. Cheama pe platou doi invitati care si completeze informatia (de exem-
plu inalti functionari de la directiile generale ale Comisiei Europene, consilieri de la Parlamentul European, cercetitori de la universitati, alesi locali, membri ai asociatiilor
si ONG-urilor, etc.), si au imaginat un ,Buletin de stiri european” care subliniaza citeva actualitati europene ,uitate” de citre mijloacele de informare traditionale, precum si
0 ,revista a presei europene” pe subiectul emisiunii (de exemplu pentru emisiunea despre identitatea national3, studentii au cautat prin presa franceza, engleza si spaniola
pentru a descoperi ¢i tema identititii nationale este foarte prezenta. Site-uri precum wwwpresseurop.eu, traduse in mai multe limbi, sunt foarte utile pentru acest gen de
exercitiu).

In sfarsit, aceste emisiuni cuprind bineinteles trei reportaje dublate ale altor universititi membre ale retelei alituri de reportajul ,made in IHECS”. Daci studentii reusesc
sa controleze fondul (continutul informatiei) cat si forma (tehnica radio), se obtine un rezultat surprinzator, atit prin originalitatea sa, cit si prin latura profesionala care
se desprinde. lar experienta este pasionanta. $i atunci... sa indraznim sa inovam si sa incetim sa repetam mereu aceleasi idei preconcepute despre Europa. [atd ce incearca

Micro-Europa si ,Europa odata” s fac in fiecare luna!




1) ,,Cum se intampla la tine2”

,Prea multd informatie, omoara informatia” Si inca mai trebuie clarificat ce este
de fapt informatia. In societatile noastre post-moderne, noile moduri de comu-
nicare, care fac din viteza o valoare hegemonici, nu joaca intotdeauna in favoarea
unei informatii care sa dezvolte spiritul critic §i care s participe astfel la reinnoi-
rea democratiei. Informatia european, care cere o reala implicare jurnalistics,

cristalizeaza acest mod de functionare si suporti consecintele.

2) ,Cum pui in practici Micro-Europa?”

Realizarea unei emisiuni in cadrul Micro-Europa este esential. Aceasta permite
difuzarea unei informatii cit mai complete asigurand legitura dintre informatiile
locale, provenind din diverse tari, si politica. De asemenea, in cadrul unei emisiuni

complete, invitind vorbitori, poate fi lansati dezbaterea.

3) ,In cele din urmi, aduce cu adevirat Micro-Europa vreo schim-
bare?”

Micro-Europa vrea sa arate ca informatia nu trebuie sa stagneze, ci trebuie
si fie prelucrata. Este posibil §i necesar ca tendinta actuald de uniformizare a
continuturilor, in spiritul rapidititii, sa fie contracarati. Micro-Europa vrea sa de-
monstreze ci eficacitatea nu tine de viteza i ca este primordial s3 informam altfel
despre o Europa care nu se poate feri de discursuri mediatice critice §i argumentate.

Din acest punct de vedere Micro-Europa vrea si participe la schimbare.
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Fabian Henning Gundlach, membru al retelei Micro-Europa
si fost student la Jurnalism la Universitatea din Tiibingen

Jurnalismul european isi are locul sdu in Germania: fiecare dintre reprezentantii mass-media importanti are un corespondent la Bruxelles care se straduieste sa trateze si
sd trimita spre publicare stirile provenind de la institutiile politice europene. Popularitatea Uniuni Europene in Germania a crescut in ultimii ani. Acest fapt se datoreaza unei
prezente mai importante a afacerilor europene in pres3, dar si cancelarului german, doamna Merkel, care a castigat respectul celorlalte mari tari europene prin capacitatea
sadea gasi compromisuri gi dea coopera.

In plus, Germania nu este tara care contribuie cel mai mult la ,mana” europeand, ceea ce a ajutat la vehicularea unei imagini favorabile a Uniunii Europene in randurile
populagiei germane.

Totusi, in peisajul mediatic german, temele europene par destul de izolate si, uneori, se ridica intrebarea care este obiectul lor? Cel mai adesea, ziarele au o rubrica
europeand, televiziunile produc emisiuni europene, dar putini fac legitura cu viata cotidiana a germanilor... mijloacele de informare arati prea rar cetatenilor germani, in
paginile principale si in editoriale, ce implicd in mod concret Uniunea Europeani i cum le influenteaz vietile de zi cu zi.

Cat despre ziarele locale si editiile locale ale celor maiimportante ziare, acestea lasi deoparte subiectele europene, deoarece Uniunea Europeand pare atat de indepartats”
si pentru ca este mai simplu de imaginat ¢ ne putem descurca si fara ea. Acesta este discursul pe care ne-am obisnuit si-l auzim. Consecinta: cetatenii care triiesc in marile
aglomeriri urbane si care au obisnuinta s consulte presa cu mai multa deschidere spre lume, sunt mai informati decat altii.

Dar asta nu e tot. Masa de informatie si forma in care este tratata lasa mult de dorit deseori. Totusi, cercul restrans de persoane interesate de Uniunea europeana i
sensibilizate la aceasta, are posibilitatea sa giseascd informatii clare despre politicile europene. Rezultatul: fluxul informatiei legat de Uniunea Europeana ar putea fi rezumat

astfel: ,cutati i veti gasi’, nici mai mult, nici mai putin.

In fata acestei constatiri, nu este de mirare ca este dificil de gasit 0 abordare locali pentru a da un aspect concret politicilor europene. Si totusi, este primordial s3 nu
trecem pe linga acestea... din cauza complexititii (si a necunoasterii) sistemului politic european, nu este usor de mentinut interesul oamenilor. Acesta este primul obstacol
intalnit. Pentru a face fata acestei dificultati si pentru a riméane educativ fati de public, trebuie evitat si considerim Uniunea Europeana ca un conglomerat de institutii. Din

contrd, ar fi mai bine si pornim de la o viziune locali: sa aratim aseminarile dintre tari §i s compardm situatiile.

Este unicul mod de a dezvolta un sentiment de apartenentd comunitari. Deoarece curiozitatea creeaza cunoastere si aceasti cunoastere asupra realititilor altor regiuni

europene poate crea un sentiment comunitar. Reteaua de campusuri radio europene incarneaza acest sentiment. Aici sta valoarea retelei Micro-Europa.




1) ”Cum se intampli la tine?”
Fabian subliniaza citeva puncte esentiale din peisajul mediatic german:
- Destul de buna reputatie e Uniunii Europene in Germania.
- Gruparea subiectelor europene in sectiunile dedicate Europei
ale celor mai importante mijloace de informare in masa.
- Absenta aproape totald a subiectelor europene din editiile
locale ale ziarelor sau din presa locala.
- Interesul mai mare al claselor privilegiate pentru subiectul
european.
- Absenta legaturii dintre Europa si viata cotidiana a germanilor.
- Faptul ¢ informatia despre Europa ,trebuie ciutata pentru a
fi gasitd”

Majoritatea acestor puncte pot fi generalizate si la alte tari.

2) ,Cum pui in practici Micro-Europa?”

Evocand necesitatea de a trezi curiozitatea publicului asupra Europei. In acest scop
trebuie evitat si ne gindim la Uniunea Europeana doar din perspectiva institutiilor
— pe care publicul nu le cunoaste —, trebuie si fim educativi si este de preferat s

plecam de la 0 abordare local pentru a putea compara situatia intre tari.

3) ,In cele din urmi, aduce cu adevirat Micro-Europa vreo schim-
bare?”

Fabian crede ca Micro-Europa oferi ocazia de a compara situatia dintr-o tard cu
aceea din alta tard, pentru a gasi asemanari §i pentru a crea astfel un spirit comuni-

tar. El considerd ci este un real avantaj.
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Noi (Micro-Europa) am tratat,
ele (aceste mijloace de informare in masi) au tratat

MICRO-EUROPA,
SUBIECTELE A DOI ANI DE PRACTICA

VOLET 4

Luna Subiectul

lanuarie 2009 Risipa alimentara

Aprilie 2009 Minoritatile in Europa

Mai 2009 Alegerile europene

Tunie 2009 Debuturi

Tulie 2009 De ce nu sunt studentii mai revolutionari?

Octombrie 2009 Costurile studiilor superioare

Noiembrie 2009 Calitorie la prefuri mai mici

Decembrie 2009 Schimbarea climatica

lanuarie 2010 Greve gi manifestatii

Februarie 2010 Identitate nationala si Europa

Martie 2010 Sport national

Aprilie 2010 Viata privati

Mai2010 Saricie

[unie 2010 Turism

Tulie 2010 Viatd nocturnd

Octombrie 2010 Energie

Noiembrie 2010 Agricultura

Decembrie 2010 Fondul european de dezvoltare regionala
(FEDR)

Gasiti toate emisiunile §i reportajele Micro-Europa la adresa de internet

www.micro-europa.eu




MICRO-EUROPA, UN EXEMPLU JURNALISTIC INTRE ALTELE...

Www.presseurop.eu
,Curierul International” (,Le Courrier International”) coordoneaza proiectul. Scopul? Sa arate realitatile locale ale fiecirei tari europene, traducand arti-
cole din ziare regionale cotidiene si periodice in 10 limbi (engleza, francezd, romana, italiand, spaniola, germana, portughez3, polonez3, cehi si olandeza).

Unghiul de abordare este national, dar subiectele sunt triate pe sectiuni de catre reporteri experimentati pentru ca acestea si poatd interesa pe toata lumea.

www.cafebabel.com

media participativ on-line, tradus in sase limbi (francez3, italiana, engleza, spaniol3, poloneza si germané), Cafébabel face apel la contributiile jurnalistilor
in devenire din toate colturile Europei pentru a scrie despre subiecte pe care redactorii le trateaza la nivel local. Ei se prezinti ca fiind prima ,revistd
europeani. Depasind frontierele lingvistice si nationale, cafebabel.com este un media european de un nou gen. Spatiu de exprimare al societatii civile sial
generatiei euro, prima generatie de europeni mobili si conectati la internet, cafebabel.com inoveaza in domeniul jurnalismului participativ, oferind tuturor
posibilitatea de a se exprima in limba maternd”. Este un mijloc de informare multimedia, tinar si dinamic. Criza economicd, micile si marile aspecte ale

multiculturalititii, saricie, totul trece pe-aici, foarte liber.

www.euroduvillage.eu
seuros du village” este un site de informare i de reflectie asupra problematicilor europene, tradus in cinci limbi (francezd, englez3, italiana, germand si

spaniola). Este, printre altele, finantat de Arte.tv. este un site respectat pentru independenta sa si care are o adevarata viziune jurnalistica.

www.europa4S1.fr sau www.europa4S1.it sau www.europa4S1.es
,un colectiv de jurnalisti europeni, care lucreazd intre Bruxelles si granitele Europei. Obiectivul acestora este si se gindeasci la miza informatiei europene,

nu prin crearea unor noi media, i prin «europenizareas celor deja existente”. Site-ul este tradus in francezi, spaniold si italiana.

www.youthpress.org
,Presa Tineretului European” (The European Youth Press -EYP) este o retea de asociatii de tineri jurnalisti european (media makers). Acesta reuneste mai
mult de 48.000 de jurnalisti de pana in 30 de ani. 18 asociatii nationale si doud media internationale, Revista Indigo (Indigo Magazine) si Journal Europa

sunt membre ale acestei retele. EYP transmite informatia pe site-ul siu, promoveaza rolul tinerilor jurnalisti si libertatea de exprimare in Europa.

Lista neexhaustivi, va urma...
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